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Do display ao CTV:
domine estratégias digitais
multicanal na pratica com UOL ads




Economia
do Frenesi

Esquecam a ilusao da jornada linear. Na Economia do Frenesi, o
caos dos feeds entrega visibilidade vazia e zero ateng¢ao cognitiva.

0 UOL ads eleva o jogo para a verdadeira
Jornada da Marca:

Através de uma teia de possibilidades, integramos sua campanha
aos diferentes momentos no dia a dia das pessoas, resgatando o
ativo mais valioso do mercado para a sua estratégia:

a atencdo real!
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Economia
do Frenesi

Brasil & 0 segundo
pais do mundo em
tempo de tela
(9h32)
Usuario de redes sociais Maratonista
- Scroll médio por dia de um hard user:  Um corredor profissional corre 1 ou 2
ultrapassa os 1,2km X maratonas por ano
* Por ano 292.000 metros

- Equivalente a quase 10 maratonas!

Digital 2023:Global Overview Report da DataReportal
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‘ As marcas enfrentam o desafio de

captar a atencao dos consumidores
~ ecriar conexoes relevantes
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O UOL conquista o que importa: o tempo da audiéncia

o Uol

Em relacao a diversos portais relevantes como:
Pinterest, BBC Sites, R7 Portal, Terra, Yahoo, CNN Brasil, Exame

Tempo medio de visita

3 minutos

Fonte: comscore, marco 2026



Um universo de possibilidades!
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0 UOL E UMA DAS MAIORES
REDES DE PUBLISHERS
DIGITAIS DO BRASIL

— 103% _

da populacao digital brasileira acessam o UOL

+32MM

de usuarios acessam o UOL em média por més

Fonte: comscore, marco 2026

Estamos presentes no
cotidiano dos brasileiros

Principais verticais
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Superando grandes players

Fonte: Target Group Index Brasil, 2026

12%

dos consumidores brasileiros veem a
publicidade no UOL de forma positiva

O

d' globo.com NETFLIX € seotify amazon



Economia
do Frenesi

Nesse enorme frenesi de consumo constante de conteudo,

construir uma jornada da marca que se conecte com os
consumidores se torna cada vez mais desafiador para as marcas

Como o UOL ads pode ajudar as marcas nisso?
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UOL ID: 0 PODER DOS DADOS 1ST PARTY -

Cookies nao garantem mais escala

Como manter relevancia e eficiéncia em
um ecossistema digital em transformacgao?

45-60%

do publico digital j@ nao
pode ser alcancado via
cookies. Menos precisao,

mais desperdicio de midia

(Fonte: statista.com)

+20%

da capacidade de
segmentacao esta
estruturalmente
comprometida ao usar
estratégias de cookies de

te rceil’OS (Fonte: Beg)

29-10%

das tentativas de match
falham em solucoes
baseadas em cookies.
Dados que nao conectam,
campanhas que nao

pe I’fO rmam (Fonte: adexchanger.com)

de impacto negativo no valor
e performance da midia com
third-party. CPMs menos

eficientes e ROI pressionado

(Fonte:Twilio)
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ALCANCE MASSIVO E IMPACTO

Anuncie

conecte-se

em momentos
offline com
,' seu publico

() Impacto no mundo fisico com a inteligéncia do digital

@ Imune a adblockers e sem botao de skip! i

(] Aeroportos, supermercados, academias, mobilidrio urbano e
muito mais

@ Parceria com NEOOH e alcance programatico em outros
exibidores

Sao gerados Com

@ Presenca, atencao e influéncia Q +de250MM S +de70 N

de impactos por semana categorias diferentes

Espalhados por [;,u_;,_g] Em
B +de 600 cidades 2’ + de 16 mil monitores




ALCANCE MASSIVO E IMPACTO

DIARIA
HOME UOL

@ A curadoria em tempo real dos fatos mais importantes do
Brasil e do mundo

@ Maior home page Publisher do Brasil
@ Alcance massivo: até 9MM de unique users em um uUnico dia
@ Dezenas de milhdes de impactos em formatos especiais

@ Audiéncia formadora de opinidao e madura (30+)

DOOH, Push, CTV e midia digital

Sua marca presente onde o

seu publico estiver
®vol ads

; Paqueté e lgor Thiago —
B para 'Ultimo teste’ '
antes da Copa

o Egito &




DIARIA
HOME UOL

Intervencdes com pecas interativas especiais que
geram alto impacto e lembranca de marca excepcionais




ol ads
DOOH, Push, CTV
e midia digital

DOOH, Push, CTV e midia digital

Sua marca presente onde o
seu publico estiver

®
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Choque de visibilidade massiva e altissima frequéncia DOOH, Push, CTV e midia digital

Sua marca presente onde o

em periodos concentrados F Y. . seu publico estiver

Swol ads

o Ancelotti confirma e - , oo
Paqueta e Igor Thiago \' 2 AR

0 para '0ltimo teste’ wb ;-::rp\(
DOOH, Push, CTV e midiadigita antes da Copa

Sua marca presente
onde o seu publico
estiver

viewability




Connected TV

Impacto na tela grande, o audiovisual premium no momento de
entretenimento na sala da casa dos brasileiros

Alto volume de consumo: brasileiros assistem 4 horas de
conteudo em CTV por dia (horario nobre das 19h00 as 00h00)

= 3;'-"‘

Audiéncia compartilhada:
78 0/ assistem engajamento: 0
0 acompanhados relatam ter tomado uma acao (clique em

links, buscar infos, fazer uma compra)

https://telaviva.com.br/30/09/2025/ctv-ganha-papel-de-destaque-como-canal-de-performance-no-brasil/




0 UOL permiteir aleme

entender pessoas

UOL
audience

Publicidade direcionada
sem cookies

Segmentacoes first party e
customizada para as
campanhas

UOL
data colab

Colaboracgao e
enriquecimento de dados

Enriqueca os dados e
expanda a capacidade de
segmentacao

UOL
insights

Data Science e algoritmos
de dados

Recursos criados por
especialistas em Data
Science para analises

UOL brand
suitability

Curadoria de conteudos
seguros para marcas

Segmentagdes por
contexto, bloqueios por
categoria e assuntos

UOL zero
party data

Dados declarados e
inteligéncia real

Projetos de pesquisa para
coleta de dados declarados
sobre a campanha




Profundidade e conexao

Projetos de
branded content

€ Conteudo conecta e contextualiza marcas e publico sem
distracoes

& Amplificacao em toda a UOL Network via midia nativa e
adicionais de impulsionamento via curadoria de creators \
nas redes - [ A ot /1

€ Fonte de dados para criar audiéncias 1P personalizadas para
as marcas dos projetos




Case
Adidas

branded content

Para combater o machismo enraizado na linguagem

esportiva e dar mais visibilidade ao esporte feminino,
a Adidas criou um Branded Content no UOL que uniu
conscientizacao e impacto real. A campanha
desconstruiu expressoes pejorativas com 0 apoio de
especialistas, promoveu a iniciativa "I'm possible" e
destacou a revitalizacao de quatro quadras publicas
em Sao Paulo.

@ vol ads

Alto em engajamento

"'70.000 visualizacoes
OBminligS de tempo médio de tela

CONTEUDO DE MARCA

N

50 do UOL Content_Lab para adidas e nao faz pa

“ "A pratica de banalizar palavras e expressoes que restringem ou
tornam ofensivo o espaco do feminino & muito mais cotidiana do que




rofundidade e Conexao
Video

Ad placements em toda a UOL Network,

R - =T Nunes Marques suspende pesquisa conotmuer S50
em posicoes com Vlewablhty AtlasIntel apés pedido de Flavio po= & ‘7/? »
Ministro do TSE proibiu uso de dudio do candidato com Vorcaro em nova sondagen )
oy

® e complete view acima
aCIma de 80% da média do mercado

Inventario massivo em posicoes in-stream e oustream



Captacao e extensao
de alcance

Display e alcance programatico em
curated open web

£ Dados 1P Party UOL conduzindo entrega display em
UOL Network e também fora do UOL

€2 Massivo alcance em toda o ambiente programatico aberto

£ Ativacdo de bases construidas através de branded content,
consumo de video ads e bases de ativacao push




Captacao e extensao
de alcance

TETUU JUUA!

O banco especialista em brasileiros tem tudo
para vocé vender mais
\ 4] y Oferecido por PagBank
=3
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1
=" S hoje: figurinha da Copa do Mundo sai a
RS 0,71 em kit com 12 pacotinhos

£ Placements integrados no mesmo look and feel do contetdo
editorial

Apos recusar o Corinthlans, Jodo Paulo
f Ta pode ganhar nova sequéncia no Santos

€2 Atencao ativa da audiéncia: 53% mais vistos que banners m——
tradicionais éﬂ. R

£2 Muito efetivo para incremento de consideracao e A —



Captacao e extensao
de alcance

Push ads

€ Anuncios nativos diretamente entregues nos celulares do seu
publico-alvo

@ Alcance de 100 milhées de device

@ Localizacao precisa e inteligéncia de dados para criacao de
geo personas customizadas

© Inteligéncia 020 que mede trafego direto em lojas fisicas

o Reimpacto em UOL Network e todo o ambiente open web

@uol ads

VIVD

15:06 qua,, 28 de ago

XTI XL

2Subsde 15 cm por RS 14,90 1505 A

Quem amo Sub sabe 2 alegnia de comer 2 de ume
vaz sa. E afare voce pode fazer isso por mencs de
15 reais. D& um pulo no Subway & aproveite!

Configurages Apagar
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Case Gee

Blast Experience: .~
entrega conjugada de

DOOH, TV Conectada e
display em UOL Network




Medindo os
Resultacdos

* Sinergia de Formatos: Combinacao de diferentes formatos para
ampliar o alcance da mensagem e incentivar a interacao do
publico

* Mensuracao Baseada em Resultados: Avaliacao do impacto
real de campanha atraveés de indicadores consolidados, como lift
de buscas e engajamento qualificado.

* Inteligéncia de Dados Primarios: Utilizacao da robustez do
UOL ID (first-party data) para garantir precisao e alta performance
na midia programatica.

51.573.528

PADA ETASA

63.152

RS 61.741,00

5y Looker Studio r

RS 098




0 CONTROLE NAS SUAS
MAOS: 0 UOL ADS

@ Dados 1P UOL disponiveis sem custo adicional
@ Sem tech fees
® Facilidade de uso

& Integracao via APl e Looker

wuol oS




Ficou com alguma duvida?

Nosso time de especialistas esta a disposicao para criar um planejamento sob medida
para as suas necessidades.

Fale com a gente!

LinkedIn WhatsApp Leandro Ramos E-mail

Leandro Ramos (11) 97588 3616 volads@uol.com.br

@ vol ads
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